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 چکیده

اي در اشکال متنوع و همچنین برخورداري از تفکر انتقادي هاي رسانهتوانایی دسترسی و استفاده، تحلیل، تولید و ارتباط با پیاماي، سواد رسانه: مقدمه

سانه سانهدر قبال محتواي ر سواد ر سیاري از هاست.  ست؛ در حالیاي در برنامه درسی رسمی ب شده ا که در نظام آموزشی کشور، جزء کشورها گنجانده 

 اي دانشجویان در دانشگاه بجنورد به انجام رسیده است.شود. تحقیق حاضر با هدف بررسی وضعیت سواد رسانههاي درسی مغفول محسوب میبرنامه

ساخته و انتخاب یك نمونه  :روش شنامه محقق  س ستفاده از ابزار پر شی و با ا شجو،  3000 نفري از بین حدود 363این پژوهش به روش پیمای م انجادان

 مورد تأیید قرار گرفت. 70/0. اعتبار این پرسشنامه بر اساس نظر متخصصان و پایایی آن با استفاده از آلفاي کرونباخ، برابر با شد

سطح  از درصد 6/0 نفر یعنی 2از دانشجویان در سطح متوسط رو به پایین قرار دارد و تنها  درصد 4/99 اينتایج نشان داد که سطح سواد رسانه :هایافته

اي، اجتماعی و سطح سواد رسانه -دختران است. بین پایگاه اقتصادي داري بالاتر ازیطور معناي پسران بهسواد رسانه اي بالا برخوردارند. سطحسواد رسانه

هاي به افزایش نرخ نفوذ رسانه توجهبا برقرار است.  يداریاجتماعی رابطه مثبت معن هايمیزان استفاده از اینترنت و همچنین میزان استفاده از رسانه

اي دانشجویان، انتظار هاي فرهنگی، ارزشی، دینی و سیاسی و همچنین پایین بودن سطح سواد رسانهدهی به جریانها در شکلجدید و اهمیت رسانه

  ل ضمنی بگنجاند.رود که نظام آموزشی، این مهم را از ذیل برنامه درسی مغفول خارج کرده و در ذیل صریح و یا حداقمی
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 مقدمه

و تعامل آدمی و ابزاري که « انسان و فناوري»موضوع 

است، از صدها و بلکه هزاران سال پیش در  خودساخته

هاي مختلفی چون فلسفه و الهیات مطرح بوده است. رشته

باب ابزار  توان به دیدگاه ارسطو درها میترین آناز قدیمی

اشاره کرد. او فعالیت آدمی را به سه صورت نظري، و فناوري 

 1کند. از نظر او تخنهعملی و ابداعی و شعرگونه تقسیم می

داعی و شعرگونه آدمی است. تخنه ابناظر به فعالیت  2یا فن

 ورتصبهتولید ابزار و  صورتبهشود: به دو صورت نمایان می

(. Zarghamai, 2009هنرهاي زیبا )مثل نقاشی( )

تان توجه به فناوري و نقش آن در زندگی آدمی تا به سدا

Heidegger (1954 )امروز ادامه یافته است. براي نمونه 

در ادامه دیدگاه ارسطو، « 3باب فناوري پرسش در»در کتاب 

رده تغییر ک ياگونهبهمعتقد است که نسبت آدمی و فناوري 

تواند در برابر گسترش فناوري است که آدمی دیگر نمی

 مقاومت کند. 

هاي جدید یکی از مصااادیق فناوري اساات که رسااانه

همه ابعاد زندگی آدمی را تحت تأثیر قرار داده اسااات. به 

توان گفت که هیچ عصااري تا این زمان و به این جرأت می

سانه ست؛ میزان، به ر سته نبوده ا  اي که امروزهگونهبهها واب

سانه شده زندگی میآدمی در یك جهان ر کند. در چند اي 

سانهده هاي تعاملی، جایگاه انهسطور ویژه رها و بهه اخیر ر

ها در بین اند. این رساااانهمهمی را به خود اختصااااا داده

جوانان، جذابیت خاصاای داشااته و از ضااری  نفوذ بالایی 

از  روزافزوناساااتفاده  برخوردارند. در کنار دساااترسااای و

سانه سواد و مهارت ر شجویان به  ها، جوانان و در اینجا دان

با عنوان  که در این طرح پژوهشااای  ند  ند یازم جدیدي ن

 است.  مورد اشاره قرار گرفته« ايرسانهسواد »

هاي اخیر تحقیقات مختلفی در زمینه در سال

هاي اجتماعی، از ابعاد ویژه رسانهها بهشناسی رسانهآسی 

( 2007) يمندگلهمختلف به انجام رسیده است. براي نمونه 

عاملی و حاجی (، 2010در حوزه فرهنگ؛ نجاتی حسینی )

                                                      
1. techne 
2. technique 

( در حوزه 2014) و همکاران الدینشرف(، 2012جعفري )

 و همکاران پور یعدل(، 2012) و همکاران معماردین؛ 

و  نجف زاده(، 2014) و همکاران پور یعدل(، 2013)

(، 2015) محمد زاده(، حاجیانی و 2015) همکاران

Tylor (2012( در حوزه هویت؛ گودرزي )2010 ،)

؛ محسنی و هاارزش( در حوزه 2014و کاظمی ) اسکندري

زاده (، رسول2009(، ربیعی و شاقاسمی )2006همکاران )

(، عبداللهیان و شیخ انصاري 2014اقدم و همکاران )

 et al Baym( در رابطه با انزواي اجتماعی؛ 2014)

(2007 ،)Whitty & Quigley (2008 ،)

Sharalevska (2012 ،)Rujoiu (2012 ،)

Farrugia( ،2013 ،)Bellou( ،2013 ،)Clayton et 

al (2013 ،)Lanhart et al (2014 ،)Valenzuela 

et al (2014 ،)Dew Tulane & (2015 ،صالح ،)

 و و سفیري (2015(، صداقت و عبداللهی )2015مختار )

( در رابطه با حوزه خانواده، به 2014ذاکري هامانه )

 اند.شناسی پرداختهآسی 

اي فصاال مشااتره همه تحقیقات فوو، سااواد رسااانه

توانایی  ها حاکی از ضااعف یا فقداناساات. نتیجه لال  آن

 هاست.ویژه نسل جوان در استفاده بهینه از رسانهجامعه به

در یك نمونه اخیر و در قال  یك طرح پژوهشاای اسااتانی، 

پژوهشاااگران دانشاااگاه بجنورد ارتباط بین اساااتفاده از 

هاي مجازي و افزایش طلاو را در بین جوانان قویاً رساااانه

 & Eskandariمورد تااأکیااد و تااأییااد قرار دادنااد )

Darodi, 2016هاي جدید نیز (. پیش از ظهور رساااانه

سانه سنتیبارها تأثیرات ر تر مانند تلویزیون و ماهواره هاي 

 ;Rafiepor, 1996مورد بررسااای قرار گرفته اسااات )

Malekpor & Shahraki, 2013ته یاف مه (.  هاي ه

ها نیز حاکی از ناآگاهی و ناتوانی جامعه در قبال تعامل آن

هاي تعاملی جدید طور کل و رسااانهها بهنهصااحیح با رسااا

با فراگیرتر شاااادن و افزایش نفوذ به طور ویژه اساااات. 

رسااانی تواند میزان آساای هاي جدید، این امر میرسااانه

 ها را تشدید کند.رسانه

3. The question concerning technology 
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اي ابزار قدرتمندي است که مخاطبان را سواد رسانه

ند نگري و پالایش بزسازد فعالانه دست به گزینشقادر می

اي خود را تنظیم و کنترل کنند. سواد و مصرف رسانه

هاي لازم براي زیستن در عصر مهارت ازجملهاي رسانه

توانایی دسترسی و دستیابی، تجزیه و کنونی است که 

ی اي و ارزیابهاي مختلف رسانهتحلیل، ایجاد ارتباط با گونه

ین شود. فرد داراي اها را شامل میانتقادي محتواي رسانه

اي برخوردار هاي رسانهمهارت از توانایی رمزگشایی پیام

( معتقد است 2006) Marginsonگونه که آن گردد. می

هاي اطلاعاتی و ، نظامزمان با ورود به قرن بیست و یکمهم

اي دچار پیچیدگی و همه فزاینده طوربهارتباطی 

ها موج  شده تا اند. این پیچیدگیگرایی شدهجانبه

گوشه و  ها، مخاطبان خود را درهاي تولیدشده رسانهپیام

ها کنار جهان دچار نوعی سردرگمی و تردید در انتخاب پیام

 Translatedکنند. همچنین به اعتقاد دیوید باکینگهام )

by Sarafraz, 2010 ) در دنیاي مدرن، این سواد براي

ت. اس ارزش باجوانان به اندازه سواد خواندن و نوشتن سنتی 

اي جزئی از سواد همگانی به شمار به عبارتی سواد رسانه

گر رود. عصر جدید نیازمند مخاطبان فعال و انتخابمی

اي است؛ شهروندان کنونی باید بتوانند در یك جامعه رسانه

شده، عملکرد مطلوب و مناسبی داشته و اشکال مختلف 

ها، ها را از هم تشخیص دهند و براي ارتباط با رسانهرسانه

اساسی و مفاهیم اصولی را به شکل صحیحی  سؤالاتبتوانند 

، ساحت تكیت، هوسواد، بیبی مخاطبانمطرح کنند تا به 

صرف اطلاعات و تبلیغات تبدیل  هکنندناتوان و مصرف

 نگردند. 

اي به زبان ساده از نظر برخی کارشناسان سواد رسانه

( به معناي یادگیري چگونگی تولید 2003) Hobbsمانند 

هاي چاپی، سمعی و بصري و دیگر پیام با استفاده از رسانه

اي شمول گذشته، سواد رسانه قرنیمنطی هاست. رسانه

ها بیشتري یافته است و توانایی تحلیل محصولات انواع رسانه

روزنامه، سینما، رادیو، تلویزیون و رایانه و اینترنت را  ازجمله

(. یونسکو از دهه Brown, 2006شود )نیز شامل می

                                                      
1. Grünwald Declaration 

 يابه پشتیبانی از آموزش سواد رسانهفعال  طوربه1960

اي در بریتانیا، استرالیا، ري سواد رسانههمت گماشت. فراگی

ي ااستقبال از سواد رسانه با زمانهمجنوب آفریقا و آمریکا 

ه و روسیه توسعدر هلند، ایتالیا، یونان، اتریش، سوئد، هند 

هاي آموزش ه برنامهئ( و همچنان ارا2012یافت )طلوعی، 

 دارد.ها ادامه ها و دانشگاهاي در مدارس، رسانهرسانه سواد

در مورد آموزش  ياهیانی( ب1982) ونسکویسازمان 

کشور به امضا  19 توسط هیانیب نیآماده کرد. ا ياسواد رسانه

در مورد آموزش  ونسکوی یالمللنیاجلاس ب جهی. نتدیرس

شناخته   1گرانولد هیانیدر حال حاضر به ب ياسواد رسانه

 يروهایناز  یکی هاشود رسانهیگفته م هیانیب نیشود. در ایم

 داازمنین نیقابل توجه و قدرتمند در جامعه هستند و ا

 مندنظامنسجم و اال مادر اشک ياهاواد رساناوزش  ساآم

ایشهم ونسکوی ه،یانیب نیاز ا شهروندان است. بعد نیدر ب

 ياآموزش سواد رسانه نهیدر زم يترشیب یالمللنیب يها

 (.Taghizadeh, 2014) برگزار کرد

 يکه در زمینه یمؤسساتها و اندیشمندان و سازمان

کنند مانند سازمان آموزشی، اي فعالیت میسواد رسانه

(، UNESSCO, 2011علمی، فرهنگی ملل متحد )

اي اي آمریکا، انجمن سواد رسانهاتحادیه ملی سواد رسانه

اي درباره چهار زمینه در کانادا و منشور اروپایی سواد رسانه

اي توافق دارند؛ که عبارتند از: هاي رسانهمهارتخصوا 

ها، تحلیل و ارزیابی، توانایی دسترسی و استفاده از رسانه

اي و تفکر انتقادي هاي رسانهتولید و ارتباط با پیام

(Oxstrand, 2009( یونسکو .)هدف آموزش 2011 )

ابزارهاي  عنوانبهها اي را دسترسی به رسانهسواد رسانه

سالار، تحلیل و خلق عه براي مشارکت مردمدره جام

هاي مختلف ارتباطات اي و تعامل در حوزههاي رسانهپیام

اي اهحلیل انتقادي پیامااي تاهاي و ارتقاي مهارترسانه

 داند.یااي مهارسان

صف، برخی پژوهش ها حاکی از عدم مطلوبیت با این و

ه ااانمونراي اااشجویان است. بااااي دانهاااسطح سواد رسان

Hoffmann
تحقیقی با عنوان مطالعه سااواد  ( در1999) 



 1395بهار و تابستان ، 1فناوری برنامه درسی، جلد  4

 

سانه شکلر شجویان درباره عوامل  شان داد دان دهنده اي ن

ن و دانشاجویا کنند آگاه نیساتندیی که تماشاا میهابرنامه

دهنده شاااکل يهاشااااخصخصاااوا عوامل و  اندکی در

سو، تحلیل و نقد  هاي خبري،گزارش آگاهی دارند. از دیگر 

سانهپیام سواد هاي ر شانه مراحل بالاتر  اي مانند تبلیغات، ن

از  1اي اساات. همچنین در کشااور ساانگاپور، آناپانگرسااانه

، 2005مدرساااه رساااانه و فناوري ارتباطات، در ساااال 

تا  17جوان بین  262اي را با روش پیمایشاای روي مطالعه

شان داد افرادي که در  23 ساله، انجام داد. نتایج تحقیق ن

اي شرکت کرده بودند، میزان هاي آموزش سواد رسانهدوره

ت کآگاهی بیشتر و تفکر انتقادي بالاتري نسبت به افراد شر

 داشتند.  هانکرده در دوره

(، دانشاااجویان معمولاً فکر 2013) Potterبه اعتقاد 

یادي میمی هاي ز که چیز ند  ند وکن یل  دان به دل آن هم 

ي و تأثیرات ویژه تصااویر اهاي رساانهصارف وقت در کانال

اي و اثرات آن سااات. حتی از دره اولیه صااانعت رساااانها

عداد کمی از آنبی ند. ت یا طبیعت خبر نافع و  ند م قادر ها 

سانه را معنا کنند. تعداد کمی از آن صادي ر دانند ها میاقت

سانه در بینش آن شکل که ر ست و بدان   دهدیمها مؤثر ا

(Potter, 2013 همچنین .)Baker
در نتااایج تحقیق  

هایی که جوانان اسااتفاده خود، گزارش داد بیشااتر رسااانه

سطح تحصیلی آنمی ست کنند بالاتر از  ست. او معتقد ا ها

سانه شیفته ر شان امروزه جوانان  ستفاده که از آن)های ها ا

یانه، با آن دائماًبه این معنا که هساااتند،  (کنندمی ها )را

(. نتایج Baker, 2010برند )ساار میو ... ( به  تلفن همراه

Singhپژوهش 
( نشان داد که دانشجویان در حال 2012) 

 مرجعی عنوانبهها و استفاده از گوگل دور شدن از کتابخانه

 Culver & Jacobsonبراي یادگیري و آموزش هستند. 
اي و استفاده ( در پژوهش خود با عنوان سواد رسانه2012)

شان  عنوانبهاز آن  شهروندي، ن شویق انتخاب  یك روش ت

ناوري که ف با این وجود دادند  ند.  هایی نیسااات ها، هدف ن

هاي جدید، در بین همه افراد جامعه اساااتفاده از فناوري

                                                      
1. Phang 

ها نیازمند از این رسااانه مؤثرآموزش داده شااود و اسااتفاده 

 اي و اطلاعاتی است.داشتن سواد رسانه

Finquelievic et al (2012) ررسی با ب

اطلاعاتی و آموزش در آمریکاي لاتین، مشخص  يهااستیس

اي در مکزیك و پرو بر اساس هاي سواد رسانهبرنامه ،ساختند

اند تا سطوح بالایی از نابرابري و شکاف این نیاز شکل گرفته

 دیجیتالی عظیم، همراه با نفوذ اینترنت را حل کنند.

 یاجتماع يااهاز شبکه اناین دانشجواراوااستفاده ف

 .کندیم ادآوریرا  يارسانه به آموزش سواد ازین يمجاز

هاي ( در تحقیقی، به بررسی پردازش پیام2012عمران )

هاي اجتماعی در مواقع اضطراري پرداخته است. بر رسانه

هاي اساس نتایج وي، در مواقع بحرانی و خطرناه، رسانه

اما مدیریت  ؛کنندیماجتماعی مبادرت به انتقال اطلاعات 

بندي اطلاعات فزاینده، فیلتر کردن اطلاعات معتبر و اولویت

هاي ها در رسانههاي پردازش پیاماطلاعات مختلف، از چالش

( نشان 2006اجتماعی است. نتایج تحقیق شاهرخ اسکویی )

اي هاي علوم پایه و فنی، سواد رسانهداد که دانشجویان رشته

  هاي علوم انسانی دارند.رشتهبالاتري نسبت به دانشجویان 

( 2010) پور رانیانامه اساس نتایج پایان همچنین، بر

اي لحاظ سطح سواد رسانه دانشجویان تحصیلات تکمیلی از

ر این تحقیق اساس نتایج دیگ در حد متوسط هستند. بر

اجتماعی دانشجویان و وضعیت سواد  -میان پایگاه اقتصادي

داري وجود دارد. بدین ترتی  که یها رابطه معناي آنرسانه

به  اي بهتري نسبتدانشجویان با پایگاه بالاتر، سواد رسانه

 و همکاران سلیمانتر دارند. دانشجویان با پایگاه پایین

ي ا( نیز در پژوهش خود با عنوان ارزیابی سواد رسانه2013)

با ضعف  ؛آموزان شهر تهران نشان دادنددانش دانشجویان و

آموزان تهرانی، اي دانشجویان و دانشبعد ادراکی سواد رسانه

هاي متعدد، ها قادر به انتخاب آگاهانه از میان فرستندهآن

عمل مستقل و کنترل در مرحله مصرف نبوده و نیازمند 

اي آموزش هستند تا به ابزار تحلیل و ارزیابی تولیدات رسانه

( 2016و همکاران ) مجهز شوند. همچنین پژوهش شریفی
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آموزان دهد معلمان و والدین قادر به آموزش دانشنشان می

 .ا نیستنداههای و رسانااتاع اطلاعااده از مناباراي استفاب

داخلی که سااطح  -یا تنها تحقیق -از معدود تحقیقات

اي دانشجویان را بالاتر از سطح متوسط ارزیابی سواد رسانه

( 2013و همکاران ) يزیر یاشرف تحقیق توان بهکردند می

شاره کرد. آن سواد ا سی میزان  شی با عنوان برر ها در پژوه

اي و اطلاعاتی دانشااجویان دانشااگاه علوم پزشااکی رسااانه

 اي و اطلاعاتیاصفهان، نشان دادند که میانگین سواد رسانه

دانشاااجویان مورد مطالعه بالاتر از حد متوساااط و مطلوب 

اي هااااد رسانبین جنس و سوا دااااها نشان دادناست. آن

اما بین مقطع  .داري وجود نداردیمعن هاان، رابطادانشجوی

 دباسااواماعی اجت -تحصاایلی، دانشااکده و پایگاه اقتصااادي

داري وجود دارد. شاید دلیل مطلوبیت یاي رابطه معنرسانه

این دانشااگاه، به پایگاه  دانشااجویاننساابی سااطح سااواد 

صادي  -اجتماعی شد؛ خانوادهاقت شجویان مربوط با هاي دان

ته چرا یاف مذکور و همچنین که بر اسااااس  هاي تحقیق 

-( بین پایگاه اجتماعی1نظریه شاااکاف آگاهی )شاااکل 

 اي رابطه مستقیم برقرار است.اقتصادي و سطح سواد رسانه

 

 

 

 

 

 

 

 

هاي شناخته شده در شکاف آگاهی که یکی از نظریه

هاي جمعی است، معتقد است که خصوا تأثیر رسانه

هاي اطلاعاتی موجود را تقویت ارتباط جمعی نابرابري

ست ائل نیدهد؛ بنابراین، این نظریه قکند یا افزایش میمی

انند، مخبر باقی میین، کاملاً بییکه جمعیت داراي طبقه پا

طور نسبی در میان مدعی است که رشد دانایی به بلکه

 ,Mcquailهاي داراي منزلت بالا بیشتر است )گروه

translated by Ejlali, 2006). 

اي از با عنایت به آنچه درباره اهمیت ساااواد رساااانه

اي ها درباره سطح سواد رسانهسو و نتایج برخی پژوهشیك

شاره قرار گرفت، پژوهش  سوي دیگر مورد ا شجویان از  دان

ضر  سانه باهدفحا سواد ر ضعیت  سی و شجویان برر اي دان

دانشااگاه بجنورد به انجام رساایده اساات. بررساای اجمالی 

هاي عمومی و ویژه در درسهاي وزارت علوم بهساارفصاال

اي در بین ز مغفول ماندن ساااواد رساااانهمعارف، حاکی ا

ظر به محتواي ناس عمومی اساات. اگر برنامه درساای را رود

هاي آشااکار و یند، محتوا، آموزشآرساامی و لیررساامی، فر

رود که آموزش انتظار می(، Maleki, 2012پنهان بدانیم )

آشااکار اي در ذیل یکی از انواع برنامه درساای سااواد رسااانه

 گنجانده شود.

و مغفول  میپوچ، محااذوف، عق یبرنااامااه درسااا

 Nullدر مقابل  یمعنهم صورتبههستند که  ییهاترجمه

Crriculum  متفکران حوزه  برنامه اندشااادهبکار گرفته .

 انیم نیو در ا اندکرده ادی یدرس يهابرنامهاز انواع  یدرس

Eisner (1985; 1994) را شاااامل  یانواع برنامه درسااا

ت. مغفول دانسته اس ایپنهان و ناگفته  شکار،آ یبرنامه درس

مغفول  شاااامل  ایناگفته  یبرنامه درسااا زنر،یآ دگاهیاز د

ها نآموزش آاسااات که مدارس به  ییهادانش ها وارزش

 تیکنند؛ هر چند که ممکن اسااات ارزش و اهمینم اقدام

 موزش دادهآباشد که توسط مدرسه  ياز موارد شتریها بنآ

 ( .Eisner, 1994) شودیم

س صولاًمغفول  ایناگفته  یبرنامه در  تد وافیاتفاو نم ا

ست و جا شده ا سآ يحذف  سم ین در برنامه در  یخال یر

ست. ا ست آگاهانه و  نیا ضوع ممکن ا از  یگاهآبدون  ایمو

شود. پس ناگفته  شته  ستور کار کنار گذا  یعنیمغفول  اید

 نیباشد. ا توانسته(یم ای) دیبا ،در واقع یول ستینچه که نآ

دارد. لذا در بحث از اصلاح  یتیو محروم یسلب ریتأثمفهوم 

جهت نظام  نیبد است. يجد اریبس یموضوع یبرنامه درس

دارد به دور از سااانت و عادت و با توجه به  ازین یموزشاااآ

همواره بنا به اقتضااائات  ،یبرنامه درساا ییایو پو تیالیساا

 ,Severin, Tankardشکاف آگاهی ) .1 شکل

translated by Dehghan, 2007, 364) 
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برنامه  ... و ياقتصاااد ی،اساایساا اجتماعی، مکانی، ی،زمان

 .(Mosapour, 2008) دینما  شیرا پا یدرس

بدیهی اساات که اولین قدم براي تبدیل برنامه درساای 

ون بدمغفول به برنامه درسی آشکار شناخت ابعاد آن است. 

پذیر نیسااات ریزي درسااای امکانیاز، برنامهنتشاااخیص 

(Maleki, 2012 ضرورت و سائل مهم، تبیین  (. یکی از م

ست. سنجش نیازها و اهمیت نیازسنجی  در برنامه درسی ا

ستفاده از آن هاي بنیادي ریزي درسی، پرسشها در برنامها

باره محتوا و ضااارورت یكدر ساااو و انفجار دانش و ها از 

فت هاي ساااریع علمی و لزوم گزینش بهترین و پیشااار

ف نیمؤثرتر یتم حدود به م جه  با تو هاي اهیم و محتوا 

یند آورت توجه به فر، ضااراز سااوي دیگر یادگیري انسااان

سنجی براي تدوین برنامه شکار نمود. نیاز سی را آ ریزي در

صورت می شرایطی  سی جدید در  گیرد که برنامه برنامه در

ستفاده و  صلی ا ست و انگیزه ا شده ا سی، هنوز تدوین ن در

هاي کلی گیرياجراي نیازسااانجی، مشاااخص کردن جهت

ست. در این موقعیت، چگونگی و نحوه ت سایبرنامه ا ر دوین 

عناصاار برنامه درساای تا حد زیادي به نیازساانجی بسااتگی 

دارد. برنامه درسی در این حالت فاقد هرگونه سابقه است و 

سایی هدف شنا صی نیز براي  هاي برنامه ملاه و معیار خا

سیار انده و ناکافی  سی وجود ندارد و اگر وجود دارد، ب در

ا طراحی و ریزي درساای باساات و به این دلیل گروه برنامه

اجراي برنامه سنجش نیازها، محورهاي برنامه درسی جدید 

رو، (. از اینFathivajargah, 2009) دینمایمرا مشخص 

بدیهی اسااات که هرگونه اقدامی در این زمینه مساااتلزم 

 هاي پژوهشنیازسنجی و سنجش وضعیت اولیه است. یافته

اي سااازي وضااعیت سااواد رسااانهحاضاار ضاامن روشاان

ن ریزاهاي اولیه را در اختیار برنامهتواند دادهدانشجویان، می

عالی قرار  با آموزش  درسااای، فرهنگی و اجتماعی مرتبط 

 دهد.  

 روش

طور که در مقدمه اشاااره شااد هدف اصاالی پژوهش همان

سانه سواد ر ضعیت  سی و ضر برر سازنده آن حا اي و اجزاي 

طور . بهبوددر دانشااجویان دختر و پساار دانشااگاه بجنورد 

سخ به جزئی ست سؤالاتتر این پژوهش به دنبال پا : زیر ا

و  سااوكیاي دانشااجویان از آیا بین وضااعیت سااواد رسااانه

ا هو رشته تحصیلی آن اجتماعی -پایگاه اقتصاديجنسیت، 

داري برقرار اسااته همچنین آیا یاز سااوي دیگر رابطه معن

اجتماعی دانشااجویان و اسااتفاده از  -بین پایگاه اقتصااادي

نه نت مکتوب ریلهاي مکتوب و رسااااا ند اینتر مان و  )

 داري وجود داردهیهاي اجتماعی( رابطه معنرسانه

ژوهشااگران در ذیل فوو، پ لاتسااؤابراي یافتن پاسااخ 

پیمایشاای، از یك پرسااشاانامه محقق -هاي توصاایفیروش

ها اساااتفاده کردند. در این آوري دادهسااااخته براي جمع

ست.  تاکنونزمینه  شده ا ساخته  شنامه در ایران  س دو پر

سال  ست در  سط  2010نمونه نخ شجوي زاده یتقتو ، دان

طباطبایی و در طی دکتري علوم ارتباطات دانشااگاه علامه 

خته شااده اساات. محتواي این انجام رساااله دکتري، سااا

، بیشااتر ناظر به ساانجش سااواد یسااؤال 40 هپرسااشاانام

آموزان اسااات. نمونه دوم توساااط اي در بین دانشرساااانه

ت علمی دانشااگاه علوم پزشااکی أعضااو هی يزیر یاشاارف

ساااخته شااده اساات. نمونه دوم  2012اصاافهان در سااال 

ست، اما به اگرچه جامعه دان شجویی را مخاط  قرار داده ا

تر شاادن اسااتفاده از رسااید که با عنایت به پررنگنظر می

بوه، تویتر، تلگرام و هاي تعاملی جدید، چون فیسرساااانه

ست. به هر روي، بعد  صلاح ا مانند آن، نیازمند بازنگري و ا

ها، پرسشنامه نخست با ضری  پایایی ها و مشاورهاز بررسی

ا همکاري سااازنده آن مورد بازبینی و اصاالاح قرار و ب 70/0

ستادان علوم ارتباطات  يبا نظر تعداد آن ییگرفت و روا از ا

سازي و براي جامعه دانشجویی مناس  یدرس يزیرو برنامه

 روزآمد شد.

اي را با ابعاد توانایی این پرسشنامه، سواد رسانه

اي هدسترسی، تحلیل، ارزیابی و برقراري ارتباط با پیام

اي در اشکال مختلف و همچنین تفکر انتقادي مورد رسانه

اي سازنده سواد رسانه مؤلفهدهد. براي هر سنجش قرار می

اساس طیف  ها برطراحی شد. پاسخ سؤالتعدادي گویه و 

کدگذاري شدند. در این  5تا  1تایی لیکرت طراحی و از پنج

خواهد  250 و حداکثر 50اي پرسشنامه حداقل سواد رسانه

سطح  3بود. با توجه به دامنه این تغییرات، دانشجویان در 
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(، 66/116 تا 50شوند: پایین )بندي میاي دستهسواد رسانه

 (.250تا  33/183بالا ) و (32/183تا  67/116متوسط )

اي که از طریق توضااایح بیشاااتر ابعاد ساااواد رساااانه

 قرار گرفت در ادامه آمده است: سؤالپرسشنامه مورد 

سانه ستفاده از ر سی و ا ستر ا ها: این توانایی بتوانایی د

ویژه هاي مختلف بهمیزان دسااترساای و اسااتفاده از رسااانه

 . شودیمهاي تعاملی سنجیده استفاده از رسانه

ایی اي: این توانهاي رسانهل و ارزیابی پیامتوانایی تحلی

ا، همعادل میزان آگاهی دانشاااجویان از تولیدکنندگان پیام

سایت سانهدامنه  شخیص محتوا و تحلیل ها، مالکیت ر ها، ت

 ها است. پیام

اي: هاي رساااانهتوانایی تولید و برقراري ارتباط با پیام

هاي افراد است منظور از این توانایی، آن دسته از توانمندي

 ها ایجاد وتوانند پیامی را در رسانهکه به کمك آن افراد می

 ها ارتباط برقرار کنند.با رسانه

ها: منظور از تفکر انتقادي نسااابت به محتواي رساااانه

ها و تفکر انتقادي داشااتن نگرش انتقادي نساابت به رسااانه

هاساات. تفکر انتقادي ویژه کیفیت و صااحت محتواي آنبه

ب با تفکر، داوري و مرت یابی اسااات و  یل و ارز بالاتر تحل ه 

 قضاوت همراه است. 

-اجتماعی: متغیر پایگاه اقتصااادي -پایگاه اقتصااادي

هاي درآمد، تحصاایلات، اجتماعی خانواده، از ترکی  معرف

که در سااطح ساانجش  شااودیمشااغل پدر و مادر حاصاال 

 .گرددیمترتیبی واقع 

شجویان مشغول  ضر کلیه دان جامعه آماري پژوهش حا

صیلی  سال تح شگاه بجنورد در  صیل در دان  94-95به تح

دساات . براي بهاسااتدانشااجو  3000به  نزدیكکه  بودند

آوردن حجم نمونه از جدول کرجساای و مورگان اسااتفاده 

نفر،  3500شااد. بر اساااس این جدول، براي جامعه آماري 

کمتر بودن جامعه  باوجودکافی اسااات.  346حجم نمونه 

رسشنامه با استفاده از پ 400آماري، جهت اطمینان حدود 

، در بین 1ياچناادمرحلااهاي گیري خوشااااهروش نمونااه

ش سی، دان سانی، فنی و مهند شکده علوم ان جویان چهار دان

                                                      
1. multi-phase cluster sampling 

هاي هنر و علوم پایه توزیع شد. با کنار گذاشتن پرسشنامه

پرسااشاانامه مورد اسااتفاده  363هاي تعداد مخدوش، داده

 قرار گرفت.

 هایافته

هاي پژوهش به ترتی  در دو بخش توصیفی و یافته

م جاستنباطی ارائه شده است. ویژگی جمعیت شناختی ح

شده  ئهبا توجه به اطلاعات ارا .آمده است 1 نمونه در جدول

درصد  5/54، از نظر جنس، دانشجویان دختر با 1 در جدول

نفر( حجم 164درصد ) 2/45 نفر(، و دانشجویان پسر با198)

هاي دهند. همچنین از نظر رشتهنمونه را تشکیل می

نفر(، در 142)درصد  1/39 تحصیلی، بیشترین درصد

 50درصد ) 1/39 کمترین درصد، دانشکده علوم انسانی و

نفر( در دانشکده هنر مشغول به تحصیل هستند. همچنین 

دانشجوي شرکت کننده، بیشترین درصد،  363از مجموع 

اجتماعی  -پایگاه اقتصادي نفر( در192) درصد 9/52

نفر( در پایگاه  113درصد ) 1/31 متوسط و کمترین درصد،

 بالا قرار دارند. 

اي دانشجویان دختر و وضعیت سواد رسانه 2 جدول

سازنده سواد  يهامؤلفهها را در قبال پسر و موقعیت آن

، 2 هاي جدولوجه به دادهدهد. با تاي نشان میرسانه

و دانشجویان  60/2اي دانشجویان پسر، رسانه میانگین سواد

اي است. به عبارتی میانگین سواد رسانه 43/2دختر 

هرچند که از لحاظ  ؛دانشجویان پسر از دختر بالاتر است

اي، هر دو گروه، در سطح متوسط رو به سطح سواد رسانه

سازنده  هايلفهمؤپایین قرار دارند. همچنین در خصوا 

دانشجویان پسر از  مؤلفه 4اي نیز، در هر سواد رسانه

ح ها، سطلفهؤخوردارند. البته در همه ممیانگین بالاتري بر

 جزبهاي دانشجویان، در حد متوسط قرار دارد سواد رسانه

ها، که هم دختران و هم لفه دسترسی و استفاده از رسانهؤم

 پسران در سطح پایین قرار دارند.
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 كنندگان در پژوهششركت یشناخت تیجمعهای ویژگی .1 جدول

 (تعداد كل=363) درصد تعداد های جمعیت شناختیویژگی

 جنس

 5/54 198 دختر

 2/45 164 پسر

 3/0 1 بدون پاسخ

 اجتماعی -پایگاه اقتصادی

 1/31 113 پایین

 9/52 192 متوسط

 16 58 بالا

 رشته تحصیلی

 8/13 50 هنر

 4/17 63 علوم پایه

 1/39 142 انسانی

 9/28 105 فنی

 8/0 3 بدون پاسخ

 100 363 کل

 هااختلاف میانگین بر اساسای در بین دانشجویان دختر و پسر ای و اجزای سازنده سواد رسانهمقایسه سواد رسانه .2جدول 

 ایعناصر سازنده سواد رسانه
های گروه

 دانشجویی

میانگین از 

5 

انحراف 

 استاندارد
 سطح

اختلاف 

 میانگین
 یداریمعن

توانایی دسترسی و استفاده از 

 هارسانه

01/2 دختر 198  44/0  پایین 
17/0- 01/0 

18/2 پسر 164  51/0  پایین 

 یابیو ارزتوانایی تحلیل 
48/2 دختر 198  50/0  متوسط 

14/0- 009/0 
62/2 پسر 164  51/0  متوسط 

ای هتوانایی تولید و ارتباط با پیام

 ایرسانه

44/2 دختر 198  56/0  متوسط 
24/0- 0001/0 

68/2 پسر 164  62/0  متوسط 

 تفکر انتقادی
61/2 دختر 198  49/0  متوسط 

21/0- 001/0 
80/2 پسر 164  51/0  متوسط 

 ای )كل(رسانه سواد
43/2 دختر 198  40/0  متوسط 

17/0- 0001/0 
60/2 پسر 164  43/0  متوسط 

 

اي دانشجویان را نشان ، سطح سواد رسانه3 جدول

که میانگین سواد  دادهاي این جدول نشان یافته دهد.می

است. همچنین  5از  50/2 اي دانشجویان برابر بارسانه

 و بالاترین نمره 1اي کس  شده ترین نمره سواد رسانهپایین

اي دانشجویان در طیف است. میانگین سواد رسانه 82/3

است  ترمتوسط قرار دارد اما به سطح پایین و ضعیف نزدیك

 از و طیف متوسط 33/2 تا 1طح بالا. طیف پایین از تا س

 .شودیمشامل  را 64/3تا  34/2

 

 ای دانشجویانمیانگین سواد رسانه .3 جدول

ص
اخ

ش
 

اد
عد

ت
ن 

ری
مت

ك
ن 

ری
لات

با
ن 

گی
یان

م
ف  

را
ح

ان

رد
دا

تان
س

ا
 

س
یان

وار
 

سوووواد 

 ایرسانه
363 00/1 82/3 50/2 41/0 17/0 

دانشجوي  363از  ،دهدنشان می 4 جدول تاطلاعا

نفر( در  241) درصد 4/66 مورد بررسی، بیشترین درصد،

 6/0 و کمترین درصد، یعنی اي متوسطسطح سواد رسانه
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اي بالا قرار دارند. در نفر( در سطح سواد رسانه 2درصد )

دانشجویان  درصد 4/99اي مجموع سطح سواد رسانه

 .شوددانشگاه بجنورد در حد متوسط و پایین ارزیابی می

 ای دانشجویانسطح سواد رسانه .4 جدول

 عیدرصد تجم درصد فراوانی معیار

 1/33 1/33 120 كم

 4/99 4/66 241 متوسط

 100 6/0 2 بالا

  100 363 كل

که در بخش استنباطی مورد بررسی  یسؤالنخستین 

اي در بین دانشجویان دختر و قرار گرفته، سطح سواد رسانه

را نشان  سؤال، اطلاعات مربوط به این 5 پسر است. جدول

 دهد.می

ای در دختران و پسران مقایسه میانگین سواد رسانه .5 جدول

 tدانشجو و نتایج آزمون 

یر
تغ

م
س 

جن
 

 

اد
عد

 ت

 

ن
گی

یان
 م

ف 
را

ح
ان

رد
دا

تان
اس

 

t 

عن
م

ی
ی

دار
 

میانگین 

 سواد

 ایرسانه

42/2 198 دختر  39/0  

02/4-  0001/0  
60/2 164 پسر  42/0  

با توجه به نتایج آزمون آماري، فرض عدم تفاوت 

 02/4برابر با  tشود. بنابراین، با مقدار می دییتأها واریانس

بین پسران و  توان گفت، می0001/0 يداریمعنو سطح 

 1، در سطح خطاي يارسانهدختران دانشجو از نظر سواد 

وجود دارد.  يداریمعن تفاوت درصد 99و با اطمینان  درصد

ان اي دانشجویکه سطح سواد رسانه توان گفتبنابراین می

 42/2گین اا میانااز دختران ب 60/2گین اپسر با میان

 داري بیشتر است. یور معناطهاب

سواد  ، نتایج آزمون6 جدول سانهمیزان  ساس  يار بر ا

 .دهدیمپایگاه اقتصادي، اجتماعی را نشان 

 

 

 

 -اساس پایگاه اقتصادی بر یارسانه میزان سواد .6 جدول

 اجتماعی

سطح 

 پایگاه
 فراوانی

یانگین  م

سوووواد 

 ایرسانه

انووحووراف 

 استاندارد

خطای 

 استاندارد

 37/0 37/2 113 پایین

38/0 

54/0 

41/0 

03/0 

02/0 

07/0 

02/0 

 55/2 192 متوسط

 58/2 58 بالا

 50/2 363 کل

 انیدانشجو نیگفت: از ب دیبا  6جدول  فیدر توص

متعلق به   یدانشجو به ترت 58و  192، 113، کنندهشرکت

. ستنده بالا و متوسط پایین، اجتماعی -سه پایگاه اقتصادي

 -پایگاه اقتصادي اندانشجوی ايرسانه سواد میانگین

 جتماعیا -پایگاه اقتصادي اندانشجوی و 58/2 بالا اجتماعی

 اجتماعی -پایگاه اقتصادي انیو دانشجو 55/2 متوسط

 .است 37/2 پایین

 یاسواد رسانه. تحلیل واریانس میانگین 7جدول 

 
مجموع 

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مربعات
 Fمقدار

سطح 

 یداریمعن

 38/1 2 77/2 گروهیبین

20/8 0001/0 

 16/0 360 89/60 گروهیدرون

    362 67/63 كل

آزمون آماري  جی، نتا7 جدول يهاتوجه به داده با

 يداریو سطح معن 20/8برابر با  Fبا  انس،یوار لیتحل

 درصد 99نتیجه گرفت به احتمال  توانیم 0001/0

(01/0P≤0001/0=يداریح معنا، سط) سواد بین  تفاوت

 -اديااقتص اياهاهاایگاپدر  اناویاشجاداناي هارسان

 .بوددار یمعن مختلف یاتماعااج
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و رشته تحصیلی دانشجویان  یاسواد رسانه. میانگین 8جدول 

 )دانشکده(

 رشته

 تحصیلی
 تعداد

 میانگین

 استفاده

 انحراف

 استاندارد

خووطووای 

 استاندارد

 04/0 34/0 52/2 50 هنر

 05/0 42/0 46/2 63 علوم پایه

فنی و 

 مهندسی
142 54/2 40/0 03/0 

علوم 

 انسانی
105 47/2 47/0 04/0 

 02/0 42/2 50/2 360 كل

 ایتحلیل واریانس میانگین سواد رسانه. 9جدول 

 
موع  ج م

 مجذورات

جه  در

 آزادی

میانگین 

 مربعات
مقدار 

F 

 سطح

 یداریمعن

 بین

 گروهی
42/0 3 14/0 

79/0 49/0 
 درون

 گروهی
99/62 356 17/0 

    359 41/63 كل

مون آماري زآ، نتایج 9 هاي جدولبا توجه به داده

 يداریمعنو سطح  79/0با  برابر Fتحلیل واریانس، در 

 رشته تحصیلیرابطه بین  گرفتنتیجه توان می 49/0

ر نیست. اما در ، معناداهاآناي و سواد رسانه)دانشکده( 

اي باید گفت: سطح سواد رسانه 8توصیف بر اساس جدول 

از سایر  54/2شجویان دانشکده فنی با میانگین دان

ان هاي بعدي دانشجویو در رده دانشجویان بالاتر است

سپس دانشجویان  و 52/2هاي هنر با میانگین دانشکده

و در نهایت دانشجویان  47/2یانگین رشته علوم انسانی با م

ارند. البته قرار د 46/2کده علوم پایه با میانگین رتبه دانش

 دار و قابل تعمیم به جامعه آماري نیست.این اختلاف معنی

های مکتوب بر اساس پایگاه از رسانه استفاده. میزان 10جدول 

 اجتماعی -اقتصادی

سطح 

 پایگاه
 تعداد

 میانگین

 استفاده

 انحراف

 استاندارد

خوووطوووای 

 استاندارد

 05/0 61/0 30/1 113 پایین

 04/0 59/0 33/1 192 متوسط

 08/0 61/0 38/1 58 بالا

 03/0 60/0 33/1 363 كل

 

های تحلیل واریانس میانگین استفاده از رسانه.  11جدول 

 مکتوب

 
موع  ج م

 مجذورات

جه  در

 آزادی

میانگین 

 مربعات
مقدار 

F 

سوووطووح 

 داریمعنی

 بین

 گروهی
25/0 2 12/0 

34/0 70/0 
 درون

 گروهی
30/131 360 36/0 

    362 55/131 كل

مون آماري زآ، نتایج 11 هاي جدولبا توجه به داده

 يداریمعنو سطح  79/0با  برابر Fتحلیل واریانس، در 

میزان استفاده از تفاوت  گرفتنتیجه توان می 70/0

، ه()دانشکد تحصیلی هايهارشتبین  وباکتام يااههارسان

باید  11ر نیست. اما در توصیف بر اساس جدول دایمعن

مکتوب دانشجویان با  يهارسانهگفت: میزان استفاده از 

از سایر  38/1 با میانگین اقتصادي، اجتماعی بالاپایگاه 

دانشجویان  ،هاي بعديو در رده ؛دانشجویان بالاتر است

متوسط و پایین به ترتی  با  پایگاه اقتصادي، اجتماعی

ر داار دارند. البته این اختلاف معنیرق 30/1 و 33/1 میانگین

 و قابل تعمیم به جامعه آماري نیست.
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 -از اینترنت بر اساس پایگاه اقتصادی استفاده. میزان 12جدول 

 اجتماعی

سطح 

 پایگاه
 تعداد

 میانگین

 استفاده

 انحراف

 استاندارد

خطای 

 استاندارد

 12/0 38/1 56/3 113 پایین

 08/0 14/1 15/4 192 متوسط

 13/0 99/0 29/4 58 بالا

 06/0 23/1 99/3 363 كل

 363، 12 لجدو درتوجه به اطلاعات ارائه شده  با     

اجتماعی  -پایگاه اقتصاديسه  دانشجو مورد مطالعه، در

نفر( قرار  58نفر( و بالا ) 192نفر(، متوسط ) 113پایین )

گاه پایدانشجویان  استفاده از اینترنت درمیانگین دارند. 

با پایگاه  دانشجویاندر  و 29/4اجتماعی بالا  -اقتصادي

در دانشجویان با  و 156/4اجتماعی متوسط  -اقتصادي

 است.  56/3اجتماعی پایین  -پایگاه اقتصادي

 .  تحلیل واریانس میانگین استفاده از اینترنت13جدول 

 
مجموع 

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مربعات
 مقدار

F 

سطح 

 یداریمعن

 بین

 روهیگ
91/30 2 45/15 

71/10 0001/0 
 درون

 یگروه
07/519 360 44/1 

    362 98/549 كل

مون آماري زآ، نتایج 13 هاي جدولبا توجه به داده

 يداریمعنو سطح  71/10با  برابر Fتحلیل واریانس، در 

 دادرص 99 احتمالبه رفتاگه انتیجتوان یام 0001/0

(01/0≥P ) در  میزان استفاده از اینترنت بینتفاوت

 داریمعن مختلف اجتماعی -پایگاه اقتصاديبا  دانشجویان

است و دانشجویان متعلق به پایگاه بالاتر از اینترنت بیشتر 

 کنند. استفاده می

بر اجتماعی مجازی  یهاشبکهاز  استفاده. میزان 14جدول 

 اجتماعی -پایگاه اقتصادی اساس

سطح 

 پایگاه
 تعداد

 میانگین

 استفاده

 انحراف

 استاندارد

خوووطوووای 

 استاندارد

 13/0 42/1 15/3 113 پایین

 09/0 29/1 56/3 192 متوسط

 17/0 30/1 81/3 58 بالا

 070/1 35/1 47/3 363 كل

 363، 14 جدول توجه به اطلاعات ارائه شده در با

نفر(،  113پایین )اجتماعی  –پایگاه اقتصاديسه  دانشجو در

 میزانمیانگین نفر( قرار دارند.  58نفر( و بالا ) 192متوسط )

 با دانشجویان در اجتماعی مجازيهاي شبکهاستفاده از 

با پایگاه  دانشجویان، در 81/3اجتماعی بالا  -پایگاه اقتصادي

در دانشجویان با پایگاه  و 56/3اجتماعی متوسط  -اقتصادي

 است. 15/3اجتماعی پایین  -اقتصادي

 یهااز شبکه. تحلیل واریانس میانگین استفاده 15جدول 

 اجتماعی

 
مجموع 

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مربعات
مقدار 

F 

سطح 

 یداریمعن

 بین

 گروهی
60/19 2 80/9 

49/5 004/0 

 درون

 گروهی
21/642 360 78/1 

    362 82/661 كل

مون آماري زآ، نتایج 15 هاي جدولبا توجه به داده

 يداریمعنو سطح  495/5با  برابر Fتحلیل واریانس، در 

 دادرص 95 احتمالبه رفتاگه انتیجوان اتیام 004/0

(05/0≥P ) اجتماعی مجازي يهاشبکهمیزان استفاده از 

مختلف اجتماعی  -پایگاه اقتصاديدانشجویان با بین 

نشجویان متعلق به پایگاه است و دا داریمعن متفاوت و
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ه بیشتر استفاد هاشبکهاز این اجتماعی بالاتر،  -اقتصادي

 کنند.می

 یریگجهینتبحث و 

اي به نسبت طور که قبلاً اشاره شد، بحث سواد رسانههمان

ست. نتایج  شور ایران مهجور بوده ا سابقه آن در دنیا، در ک

طور کلی مؤید این مطل  دسااات آمده از این تحقیق بهبه

سانه سواد ر سطح  شان داد که  ست. نتایج ن اي اکثر قری  ا

شجویان ) اتفاوبه صد 4/99دان سط رو در سطح متو به ( در 

از سطح سواد  درصد 6/0نفر یعنی  2پایین قرار دارد و تنها 

ها اینکه، در همه اي بالا برخوردارند. از دیگر یافتهرساااانه

سانه سواد ر سی، توانایی تولید ابعاد  ستر اي یعنی میزان د

ها، تحلیل و ارزیابی و تفکر انتقادي، پیام و ارتباط با رسااانه

سران از دختران بالاتر ا شد نمره پ ست. همچنین مشخص 

صادي سانه -که بین پایگاه اقت سواد ر سطح  اي اجتماعی و 

دانشااجویان، میزان اسااتفاده از اینترنت و همچنین میزان 

شبکه ستفاده از  هاي اجتماعی رابطه مثبت معنادار برقرار ا

 است.

اي دانشجویان، از حیث پایین بودن میزان سواد رسانه

 زاده یتق(، 2010) پور رانیانتایج این تحقیق، با نتایج 

 Phang( و 2013)و همکاران   سلیمان (،;2014 2011)

 ها همچنین نتایجیافتهمطابقت دارد.  (2005)

Finquelievic et al  (2012)  سواد آموزش  ارائهرا براي

نابرابري و شکاف دیجیتالی، همراه با نفوذ باهدف  يارسانه

 .کندیم دییتأ اینترنت

 و يزیر یاشرفبا نتایج تحقیق نتایج حاصل شده، 

( که جامعه دانشجویان پزشکی را مورد 2013همکاران )

بررسی قرار داده است همخوانی ندارد. البته ناهمخوانی اخیر 

توان به نظریه شکاف آگاهی و اختلاف طبقات را می

اقتصادي نسبت داد؛ چراکه استان خراسان  -اجتماعی

فهان از محرومیت بیشتري برخوردار شمالی به نسبت اص

توان حدس زد که دانشجویان است. همچنین می

اقتصادي  -اي علوم پزشکی از وضعیت اجتماعیهدانشگاه

اختلاف مشاهده شده در  ،رونیابهتري برخوردار باشند، از 

اي بین دو استان و دو دانشگاه قابل میانگین سواد رسانه

 دره و تبیین است. 

که دانشجویان با پایگاه دهد تحقیق نشان مینتایج 

اجتماعی بالا، نسبت به دانشجویان با پایگاه  -اقتصادي

هاي اجتماعی بیشتر استفاده تر، از اینترنت و شبکهپایین

کنند. این یافته نیز، با نتایج تحقیق شاهرخ اسکویی می

( و ;2012 2011) زاده یتق(، 2010) پور رانیا(، 2006)

Singh (2012برابري می ) کند. البته در سطح سواد

اجتماعی  –اي بالا، تعدادي از افراد پایگاه اقتصاديرسانه

پایین نیز حضور دارند و این نشان دهنده آن است که 

 ايمنحصراً همه کسانی که در سطح بالایی از سواد رسانه

هستند متعلق به پایگاه بالا نیستند؛ موضوعی که نظریه 

این نظریه،  بر اساس. ردیپذیمنیز آن را شکاف آگاهی 

هاي اطلاعاتی موجود را تقویت ارتباط جمعی، نابرابري

بنابراین قائل نیست که جمعیت  ؛دهدکند؛ یا افزایش میمی

عی مانند؛ بلکه مدخبر باقی میداراي طبقه پائین، کاملًا بی

هاي داراي نسبی در میان گروه طوربهاست که رشد دانش 

هاي آماري نیز این نوع رفتار منزلت بالا بیشتر است. یافته

در کند که از هر سه پایگاه افرادي می دییتأارتباطی را 

 .وجود دارنداي مختلف سواد رسانه سطوح

دار بین سواد ینتایج پژوهش در زمینه تفاوت معن

 زادهیقتنتایج تحقیق  اي دانشجویان دختر و پسر نیز بارسانه

 اراناهمکو  سلیمان ( و2010) پور رانیا(، ;2014 2011)

و  يزیریاشرفحقیق اج تاا نتایامطابقت دارد اما ب( 2013)

یج تحقیق کند. همچنین نتا( برابري نمی2013همکاران )

ي ادار بین سطح سواد رسانهیدر خصوا نبود تفاوت معن

همچنین در پایگاه  تلف وهاي مخدانشجویان دانشکده

و  يزیر یاشرفاجتماعی مختلف با نتایج تحقیق  -اقتصادي

 2011) زادهیتق( و 2010) پوررانیا(، 2013همکاران )

 .همسو نبود( ;2014

 90دهد که بیش از هاي توصیفی نشان میمرور یافته

هاي رادیویی و دانشجویان اهل استفاده از برنامه درصد

دلیل این امر  ؛مرزي( نیستند)برونیزیونی خارجی تلو

تواند سبك خاا زندگی دانشجویی باشد. زندگی جمعی می

هاي دانشجویی، عدم دسترسی به ها و خوابگاهدر خانه
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 و وابستگی نسبی يمندعلاقهتلویزیون و ماهواره و همچنین 

هاي اجتماعی، و سهولت دسترسی به ها یا شبکهبه رسانه

هاي هوشمند باعث شده است که اینترنت از طریق تلفن

هاي دانشجویان مجالی و امکانی براي استفاده از برنامه

هاي مرزي و همچنین رادیواي فارسی زبانِ برونماهواره

هاي خارجی پیدا نکنند. عدم توجه یا عدم استفاده از شبکه

ل سختی بتوان به دلایمرزي را بهتلویزیونی و رادیویی برون

طور بود، نسبت داد؛ چراکه اگر این اعتقادي -ارزشی

بایست تا حد هاي صدا و سیماي جمهوري اسلامی میبرنامه

زیادي مورد توجه و استفاده باشد؛ و این در حالی است که 

هاي تلویزیونی دانشجویان چندان اهل استفاده از شبکه

دانشجویان کمتر  درصد 60و  درصد 92داخلی نیز نیستند )

هاي تلویزیونی خارجی و تی  از شبکهاز یك ساعت به تر

 کنند(. داخلی استفاده می

هاي فارسی رادیویی چه داخلی و چه طور کلی برنامهبه

و  درصد 95خارجی محبوبیتی در بین دانشجویان ندارد )

دانشجویان به ترتی  اصلاً از رادیوهاي خارجی و  درصد 80

شجویان دان درصد 90کنند(. در مقابل داخلی استفاده نمی

هاي اجتماعی و به تعبیر جدیدتر از کاربران از کاربران شبکه

بوه، تلگرام، تویتر، و ..( به شمار هاي اجتماعی )فیسرسانه

هاي خبري روند و اخبار را از این طریق و از طریق سایتمی

دهد ها نشان میکه یافته طورهمانکنند. دنبال می

 72کنند )ستفاده نمیهاي مکتوب ادانشجویان از روزنامه

اصلاً روزنامه  -چه پسر و چه دختر -دانشجویان درصد

طه بین دختران و پسران خوانند و در این رابمکتوب نمی

داري وجود ندارد(. این یافته با مطالعات یتفاوت معن

Hoffmann (1999 در زمینه میزان )انده  مطالعه

 باروزنامه در میان دانشجویان آمریکایی، همخوانی دارد. 

ویژه از طریق به فضاي مجازي )به هاآناین، دسترسی  وجود

هاي را به سمت استفاده از سایت هاآنهاي هوشمند( تلفن

هاي طور کلی رسانهخبري اینترنتی سوو داده است. به

وذ رین نرخ نفهاي خبري اینترنتی از بالاتاجتماعی و سایت

دانشجویان از  درصد 77در بین دانشجویان برخوردارند )

 90کنند. و همچنین هاي خبري اینترنتی استفاده میسایت

هاي ا یا رسانهاههااربر شبکاان کاویاشجادان دادرص

بیش از یك  هاآناز  درصد 71اجتماعی هستند که بیش از 

کنند، جال  آنکه ها استفاده میساعت در روز از این رسانه

هاي در میزان استفاده و میزان دسترسی به اینترنت و رسانه

 اجتماعی تفاوتی بین دختران و پسران وجود ندارد(.

نتایج این تحقیق در کنار دیگر شواهد حاکی از 

اي دانشجویان است. اگر ودن سطح سواد رسانهنامطلوب ب

ها که در حوزه تربیت دینی، فرهنگی، ویژه آنمتولیان به

درت ها و قکنند، به تأثیر رسانهاخلاقی و ارزشی فعالیت می

در عصر اطلاعات و ارتباطات باور داشته  هاآن يساز انیجر

مهمهاي اي را در یکی از اولویتباشند، ارتقاء سواد رسانه

 ايها، موضوع سواد رسانهدهند. دانشگاهریزي قرار میبرنامه

هاي مهارت»توانند در ذیل دروس اختیاري از جمله را می

 های بااي رسماهلاساال  کاگنجانند و در قاب« دگیازن

این، ظرفیت برنامه درسی  باوجوددانشجویان آموزش دهند. 

هاي آموزشی محدود بوده و امکان پرداختن صریح در نظام

به همه مسائل مهم از جمله محیط زیست، کارآفرینی، 

اي و مانند آن فراهم نیست، اما انتظار بهداشت، سواد رسانه

اي از ذیل برنامه درسی حداقلی این است که سواد رسانه

ل آموخته شود اما تدریس که باید  ايبرنامه -  1مغفو

خارج شده و  -(Mehrmohammadi, 2004شود )نمی

                                                      
1. null curriculum 

که  ايبرنامه - 2هاي درسی ضمنی یا پنهاندر زمره برنامه

 طوربهنظام آموزشی قصد آموزش آن را ندارد ولی عملًا و 

قرار گیرد؛  -شودمی گرفته ادیضمنی توسط شاگردان 

ها، ریزان و مدیران در قال  کارگاهکه برنامه ياگونهبه

ها، هاي آموزشی، جلسات نقد، مناظرهها، کلاسدوره

ور طهاي آزاداندیشی، جلسات فرهنگی و مانند آن بهکرسی

 مستقیم و لیرمستقیم به این مهم بپردازند.

 سپاسگزاری

مقاله پیش رو حاصل یك طرح پژوهشی مصوب دانشگاه 

 مؤلفانبه اجرا درآمده است.  1395بجنورد است که در سال 

2. implicit curriculum 
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دانند که مرات  سپاس خود را از کلیه بر خود فرض می

را در این خصوا یاري  هاآنهمکاران و داورانی که 

ویژه معاونت محترم آموزشی و پژوهشی ابراز اند، بهرسانده

 خداوند یاورشان باد.دارند. 
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Abstract 

 
Introduction: Media literacy is defined as the ability to access, use, analyze, produce and communicate with media 

messages in variety of media and also critical thinking about media content. Media literacy has been included in 

formal curriculums of different countries; however, it is classified as null curriculum in Iran. The aim of this 

research is to examine the media literacy among students of University of Bojnord.         

Method: This study presents a descriptive survey and uses a self-administered questionnaire with 0.70 reliability 

score based on alpha Cronbach test. 363 people from 3000 students filled the questionnaires. 

Results: the results showed that 99.4% of students’ score of media literacy is lower than average. Only the score 

of 2 students (0.06%) is high. The score of male is significantly higher than female. Also there is significant 

relationship between social-economic statues of student in the one hand and the score of media literacy, internet 

usage rate and social media use in the other hand.  Due to the increase in the penetration rate of the new media 

among students and role of these media in formation of cultural, religious, political processes and low score of 

students’ media literacy, it seemed higher education system should exit media literacy from null curriculum and 

include it under formal or at list implicit curriculum. 
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